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Definicja

Nowy znak towarowy Fundacji stanowi integralny 
element jej identyfikacji wizualnej, zaprojektowany 
w sposób zapewniający jednoznaczną asocjację              
z instytucją założycielską – Pocztą Polską. Struktura 
znaku oparta jest na spójnym układzie 
słowno-graficznym, w którym zastosowano 
firmową kolorystykę oraz typografię zgodną                     
z systemem identyfikacji Poczty Polskiej. Projekt 
znaku został opracowany z uwzględnieniem zasad 
komunikacji wizualnej marki korporacyjnej, a jego 
forma symboliczna ma na celu wzmacnianie 
percepcji Fundacji jako integralnej części wspólnoty 
Poczty Polskiej, reprezentującej wartości takie jak 
pomoc, zaufanie i odpowiedzialność społeczna.

Funkcja

Fundacja Grupy Poczta Polska jest fundacją 
korporacyjną powołaną w 2010 roku przez Pocztę 
Polską S.A. Jej działania koncentrują się                            
na wspieraniu Pracowników, ich Dzieci oraz 
organizacji społecznych. Jej celem jest rozwijanie 
potencjału edukacyjnego, troska o zdrowie, 
pielęgnowanie tradycji i umożliwianie odkrywania 
pasji i talentów.

Fundacja prowadzi programy stypendialne                        
i pomocowe, wspiera aktywności sportowe                        
i artystyczne Pracowników i ich Rodzin. Aktywnie 
odpowiada na potrzeby osób w trudnej sytuacji, 
tworząc przestrzeń zaangażowania i realnego 
wsparcia opartego na zaufaniu i wrażliwości.
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Wielkość minimalna znaku

Aby zachować pełną czytelność oraz prawidłową 
reprodukcję wszystkich elementów znaku 
graficznego, określona została minimalna 
dopuszczalna szerokość logo. Poniżej tej wartości 
znak nie powinien być stosowany – zarówno                      
w druku, jak i w wersjach cyfrowych.

Druk (300 DPI):
Minimalna szerokość znaku: 30 mm
Odpowiada to: ~354 piksele
Ekran / Web (72 DPI):

Minimalna szerokość znaku: ~85 px

Konstrukcja - Minimalny obszar ochronny 
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Pole ochronne
Aby zachować pełną czytelność oraz prawidłową 
reprodukcję wszystkich elementów znaku 
graficznego, określona została minimalna 
dopuszczalna szerokość logo. Poniżej tej wartości 
znak nie powinien być stosowany – zarówno                      
w druku, jak i w wersjach cyfrowych.

Druk (300 DPI):
Minimalna szerokość znaku: 30 mm
Odpowiada to: ~354 piksele
Ekran / Web (72 DPI):

Minimalna szerokość znaku: ~85 px
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